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BON À TIRER

À NOUS RETOURNER SVP

À LIRE ATTENTIVEMENT

Cette épreuve couleur vous est 
communiquée pour conformité 
des textes et de la disposition ; elle 
vous donne une idée approximative 
de la couleur d’impression ou de 
la netteté du tirage exécuté sur 
machine.
Elle doit être lue attentivement et 
les erreurs signalées par écrit. 
Nous vous remercions de bien 
vouloir nous retourner votre accord 
ou vos modifi cations sous 48 heures 
soit par mail soit par fax.
Passé ce délai, nous lancerons la 
fabrication de ce dossier et nous 
attirons votre attention sur le fait 
qu’aucune contestation ne sera 
recevable et dégageons notre 
respon sabilité en cas de non 
conformité avec votre commande.

LE BON À TIRER 
engage la responsabilité du client 
et annule toutes les instructions 
antérieures.
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LE
BON POUR ACCORD
Signature et cachet

SCP 
113, rue Victor Hugo 92300 Levallois-Perret
Tél. 01 46 39 46 39 – Fax. 01 41 05 07 59

En route vers demain ! COMMUNIQUÉ

RETROUVEZ LES PORTRAITS FILMÉS DE NOS DIRIGEANTS SUR CAPITAL.FR

ENTREPRISES
En route vers demain !

La réussite entrepreneuriale d’aujourd’hui suppose de vouloir 
changer le monde… et d’y arriver ! En témoigne le dévelop-
pement fulgurant des start-up. Nous sommes allés à la ren-
contre de ces entreprises et conseils à haute valeur ajoutée : 
professionnels d’envergure ou jeunes pousses à fort potentiel. 
Ils réussissent malgré la crise, ils trouvent des leviers techno-
logiques ou sociétaux, bref ils génèrent de nouveaux processus 
et de nouveaux modes d’action et de pensée. Nous les avons 
sélectionnés en fonction de leur impact en termes économique, 
social et environnemental, de leur apport en effi cience et en 
innovation. 

Bien que les nouvelles technologies et le digital restent le 
principal terrain de jeu de ces managers hors norme, on ne peut 
que saluer le souffl e de renouveau créé par les professionnels 
des secteurs traditionnels : fi nance, services, énergie, RH etc. 
Tous sont prêts à prendre des risques, réinventer les règles du 
marketing et du management, transgresser les usages, exploi-
ter des technologies, générer de nouveaux business models ou 
lever des fonds. Partez à la découverte des aventures humaines 
et technologiques hors norme de ces « entreprises de l’année », 
décryptées en quelques phrases-clé par leurs créateurs et 
dirigeants.
COUVERTURE : © PESHKOVA - FOTOLIA.COM

RÉDACTEURS : BÉATRICE LE RIDER, CORINNE LANGLOIS, ANNE-SOPHIE LAURENT, 
LAURE MARTIN-SOUTENET, THIERRY LORMON

SI VOUS SOUHAITEZ PARTICIPER À CETTE RUBRIQUE, CONTACTEZ SOPHIE LAUCK-CALVET : 
01 46 39 46 39

&CONSEILS

Notre sélection

BASE&CO
Collecter des futurs clients, c’est son métier !
Base&Co est une agence publicitaire et marketing online qui s’est spé-
cialisé dans le recrutement de profi ls pour le compte de marques sur 
Internet. Rencontre avec son fondateur, Edouard Lhuerre

Pouvez-vous nous présenter Base&Co ?

Base&Co est une agence publicitaire et marketing online que j’ai créé en 
2005 et que nous avons bâti sur un modèle économique à la performance. 
Nous accompagnons  nos annonceurs dans l’innovation, la réalisation et la 
diffusion des opérations pour générer des profi ls qualifi és et augmenter le 
chiffre d’affaires de ces derniers. Pour y parvenir, nous avons plusieurs leviers 
à notre disposition, de la campagne e-mailing, toujours très effi cace quand 
les bases d’adresses sont qualifi ée, aux social ads, notamment Facebook 
où nous avons développé un modèle innovant qui nous permet d’améliorer 
la transformation client. Base&Co propose également des leviers Native ads 
et Coregistration améliorée.

A ce propos, vous vous êtes spécialisés dans les mini-sites. Pouvez-vous 
nous expliquer le concept ? 

C’est très simple. Nous développons des mini-sites d’acquisition pour 
nos annonceurs qui veulent mettre en avant un produit ou un service par 
exemple. Il s’agit de dispositifs sur mesure pour favoriser la collecte et fournir 
une base de prospects qualifi és pour une campagne de rappel. L’internaute 
intéressé arrive sur le site et entre ses coordonnées pour être recontacté. 
Pour les annonceurs qui évoluent dans un univers très concurrentiel, nous 
avons développé un concept appelé « campagne funnel » où l’internaute 
intéressé par un produit va d’abord répondre à des questions personnalisées 
avant de donner ses coordonnées. Cette méthode permet d’améliorer par 
deux la transformation fi nal.

Vos solutions sont en constante évolution...

Oui, ainsi, pour les mini-sites, nous mettons en place notre outil PRM, afi n 
d’envoyer des e-mails personnalisés en fonction de la réaction du prospect 
à l’envoi d’un premier mail de bienvenue. Celui qui a ouvert et lu ce message 
ne recevra pas le même mail que celui qui l’a ouvert sans le lire ou celui qui 
ne l’a pas ouvert du tout. Dans toutes nos solutions, nous allons vers plus 
de personnalisation, tant du côté de l’annonceur que de l’utilisateur fi nal. 

Cette stratégie s’avère-t-elle payante ? 

Avec une croissance de 17% de notre chiffre d’affaires au premier trimestre, 
l’arrivée de nouveaux clients comme Foncia, Allianz, Cogedim, EPS Télésur-
veillance ou Nacarat, et l’ouverture de deux fi liales en Espagne et en Italie, je 
peux dire que oui, cette stratégie porte ses fruits.

www.baseandco.com
contact@baseandco.com
01 58 36 02 35


